
 
Kyobo Industry Report 

 

[유통] 
May 28, 2026 

2026년 4월 주요 유통업체 및 면세점 매출 동향  

 

2026년 4월 주요 유통업체 매출은 YoY +7.2% 기록(오프라인 +6.7%, 온라인 +7.5%). 오프라인은 백

화점이 고성장세를 시현하며(YoY +21.7%) 오프라인 성장을 견인하였으며, 편의점 또한 플러스 성장률 

기록. 대형마트·SSM은 역성장세를 지속하였으나, 대형마트의 경우 전월 대비 낙폭이 개선된 점은 긍정

적. 이 같은 흐름이 5월에도 지속될 경우 경쟁사 반사수혜를 보다 명확히 확인할 수 있을 것으로 판단. 

5월 오프라인 매출 성장률 역시 백화점 매출 호조가 견인할 것으로 전망 

백화점: 매출액 YoY +21.7% 기록(구매건수 +11.4%, 구매단가 +9.3%). '25년은 구매단가가 매출 성장

을 견인하였다면, '26년은 구매건수 또한 높은 성장세 시현하며 성장 저변이 확대되는 모습. 4월에도 이 

같은 흐름이 이어지며 질적 성장 확인. 장르별로는 명품과 더불어 의류 전 부문에서 고성장세 지속(여

성캐주얼 YoY +21.1%, 여성정장 +14.7%, 남성의류 +12.8%). 특히 명품은 YoY +38.1%를 기록하며 

코로나 이후 최대 성장률을 달성한 것으로 파악되는데, 이는 불가리 주요 제품 가격인상에 따른 선수요

와 내수 및 외국인 소비 성장에 기인. 5월도 주요 해외유명브랜드의 추가 가격인상, 내수 소비 회복 및 

외국인 소비 성장세가 지속되며 20% 내외의 성장률 시현이 가능할 것으로 전망 

대형마트 및 SSM: 대형마트 매출액 YoY -6.6% 기록(구매건수 -6.7%, 구매단가 +0.1%). 식품 YoY 

-9.4%, 비식품 YoY -1.2%를 기록하며 역성장세 지속. 다만 3월(-15.2%) 대비 낙폭이 크게 개선되었

는데, 이마트 랜더스 쇼핑페스타 등 행사 효과와 함께 홈플러스 일부 점포 영업 중단에 따른 반사수혜

가 반영된 것으로 판단. 5월 10일부터 7월 3일까지 홈플러스 국내 점포 37개가 영업 잠정 중단 예정으

로, 홈플러스 이탈 수요가 상위 사업자로 더욱 집중될 가능성이 높아 5월 역성장세 완화 지속 여부를 

주목할 필요가 있음. SSM은 YoY -6.9%를 기록하며 역성장세 지속(비식품 YoY -5.1%, 식품 -7.1%) 

면세점: 매출액 YoY -8.4% 기록(외국인 -9.1%, 내국인 -5.9%). 형태별로는 시내면세점 YoY -

12.3%(외국인 -13.4%, 내국인 -4.0%), 출국장 면세점 YoY +7.2%(외국인 +18.0%, 내국인 -7.8%) 

기록. 전체 성장률은 3월(-2.0%) 대비 약화되었는데, 외국인 시내면세점 기저가 상대적으로 높아진 영

향으로 판단(YoY '25년 3월 -21.5% vs '25년 4월 -14.4%). 외국인 시내면세점 기저 감안 시('25년 5월 

YoY -27.9%), 5월은 4월 대비 개선된 성장률을 보일 것으로 전망 

편의점: 매출액 YoY +3.3% 기록(구매건수 +1.6%, 구매단가 +1.7%). 편의점 4개사 기준 점포 수는 

'25년 말 대비 73점 순증. 비효율 점포 구조조정과 우량점포 위주의 출점 전략에 따라 점포당 매출액은 

YoY +5.8%로 높은 신장세 지속 
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[도표 1] 주요 유통업체 매출증감률 추이  [도표 2] 소비자심리지수 추이 
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[도표 3] ‘26년 4월 업태별 매출 구성비  [도표 4] ‘26년 4월 주요 유통업체 상품군별 매출증감률 
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[도표 5] ‘26년 4월 오프라인 상품군별 매출증감률  [도표 6] ‘26년 4월 온라인 상품군별 매출증감률 
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[도표 7] ‘26년 4월 백화점 상품군별 매출증감률 
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[도표 8] 백화점 매출증감률 추이  [도표 9] 백화점 구매건수 및 구매단가 증감률 
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[도표 10] 대형마트 매출증감률 추이  [도표 11] 대형마트 구매건수 및 구매단가 증감률 
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[도표 12] SSM 매출증감률 추이  [도표 13] SSM 구매건수 및 구매단가 증감률 
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[도표 14] 편의점 매출증감률 추이  [도표 15] 편의점 점포당 매출액 증감률 추이 
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[도표 16] 국내 면세점 매출액 및 증감률 추이 
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[도표 17] 시내면세점 매출액 및 증감률 추이  [도표 18] 출국장 면세점 매출액 및 증감률 추이 
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