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ULTA 2분기 실적 함의: 신제품, 신규 브랜드, 신규 카테고리 확대 중  
 

동일 점포 매출액 YoY 6.7% 증가하며 호실적 기록  
•1) 적극적인 신제품/신규 브랜드/신규 카테고리 확대 지속, 2) 26년 8월 타깃과 파트너쉽 종료되며 

ULTA 본업 집중 전략 강화 예상 

 

ULTA Beauty 2Q25 Review: 동일 점포 매출 성장률 호조, GPM도 긍정적  

2분기 연결 순매출액 및 영업이익은 각각 28억달러 (YoY 9%), 3.4억달러 (YoY 5%, OPM 12.4%)로 

시장기대치 상회. 동일 점포 매출액은 YoY 6.7% 증가하며 호실적을 기록했는데, 이는 Q 효과 3.7%, 

P 효과 2.9%에 기인함. GPM은 39.2%(YoY +0.9%p)를 기록했는데, 재고 손실 감소 및 상품 마진 기

인함. 현재 ULTA는 재고손실 감소를 위한 구조적 효율화 작업 진행 중임. 판관비율은 26.6%(YoY 

+1.3%p)을 기록했는데, 인센티브 비용 증가, 급여 및 복리 후생 비용 증가, 기업 운영비 증가, Space 

NK 인수 비용 700만달러 기인. 판촉비 비중은 전년대비 감소했으며, 경쟁강도가 작년 대비 완화되었

다고 언급. 한편, 브랜드 24개를 신규 론칭 했음. 

카테고리별로는 1)향수: 두 자릿수 성장. 어버이날 프로모션, 신제품 출시, 신규 및 독점 브랜드 출시,

남성 향수 강세에 기인. 2) 스킨케어&웰니스: HSD% 성장. 바디케어&웰니스가 강세였으며, 스킨케어

는 매스 및 프레스티지 모두 LSD% 성장. 신규 브랜드 및 기존 브랜드 확장 긍정적. K뷰티 성과도 긍

정적이었으며, 중 아누아와 피치앤리가 선도 중. 3) 메이크업: MSD% 성장. 매스 및 프레스티지 모두 

성장세를 기록했는데, 두 부문 동반 성장한 것은 최근 들어 드문 사례임. 기존 브랜드(Hourglass, 

MAC, NYX)의 신제품 강세.  

ULTA에게도 K뷰티가 매력적인 상황 

ULTA의 동일 점포 매출 성장률은 1분기 YoY 2.9%에서 2분기 YoY 6.7%로 가속화되었음. 최근 

ULTA는 본업 강화를 위한 전략을 적극적으로 추진 중이며, 1) 적극적인 신제품/신규 브랜드/신규 카

테고리 도입 확대, 2) 26년 8월 타깃 파트너쉽 종료를 통한 자사 사업 집중 등을 실행 중. 특히, 신제품

을 통해 신규 고객층을 유입시키고, 다른 카테고리로 확대되는 헤일로 효과를 강조 중. 최근 K뷰티가 

대형 리테일러에게 주목받는 흐름과 맞닿아 있다고 판단됨. 실제로 과거 세포라는 라네즈의 독창적인 

립 제품군에 주목해 독점 계약을 체결한 바 있음. ULTA는 상반기 K뷰티 성과에 대해서 긍정적으로 

언급했으며, 특히 아누아와 피치앤리를 리딩 브랜드로 언급함. 한편, ULTA는 타깃과의 파트너쉽이 26

년 8월종료되면서, 상품 포트폴리오 확대, 신제품, 독점 브랜드 확대 등 본업에 집중할 것으로 예상됨. 

ULTA는 분기 평균 20개 내외 브랜드를 론칭 하는데, 3분기에는 K뷰티 신규 브랜드가 13개(색조 5개, 

스킨케어 8개)인 점 고무적이라고 판단함.   

한편, 7/11 영국 뷰티 리테일러 Space NK 인수를 통해 ULTA의 글로벌 확장도 가속화할 준비 중임. 

브랜드 파트너사들의 해외 확대를 지원하겠다고 언급했으며, 이는 브랜드사 입장에서도 해외 유통망

을 확보한다는 점에서 긍정적. 
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Buy(매수) Trading Buy(매수) Hold(보유) Sell(매도)  

95.9 3.4 0.7 0.0  

 

 

 


