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■ 코오롱모빌리티그룹은 수입차 판매사. 동사의 매출액은 1) 신차판매(78.7%, 2024년 3분기 누적 기준), 2) A/S 정비사업(14.3%), 3) 중고차 
판매(4.8%), 4) 하이엔드오디오 판매(2.1%)와 5) 기타(0.1%)로 구성 

■ 투자포인트는 1) 내년부터 본격화될 인증중고차 판매를 통한 매출 성장과 2) 수입 신차 포트폴리오 다각화 전략을 통한 안정적 신차 매출 기대 

■ 2024년 매출액 2조 2,990억원(-4.3%YoY), 영업이익 138억원(-64.9%YoY), 영업이익률 0.6%(-1.0%pYoY)로 추정. 동사의 2024년 
PBR은 0.68배로 역사적 하단 수준 

■ 리스크 요인은 1) 높은 금리 민감도와 2) 적은 유통가능 주식 수 
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코오롱모빌리티그룹은 수입차 판매사 

2023년 코오롱글로벌로부터 인적 분할한 신설 법인으로, 대표적으로 취급하는 수입차는 BMW, 

아우디, 볼보 등. 동사의 매출액은 1) 신차판매(78.7%, 2024년 3분기 누적 기준), 2) A/S 정비사

업(14.3%), 3) 중고차 판매(4.8%), 4) 하이엔드오디오 판매(2.1%)와 5) 기타(0.1%)로 구성. 

2024년 3분기 누적 기준으로 동사가 판매한 수입 신차는 17,625대, 중고차는 3,241대 

 

투자포인트1. 중고차 인증 시장 진입에 따른 매출 성장 기대 

동사는 중장기 매출 성장을 위해 올해 인증 중고차 판매 시장 진입. 이를 위해 작년 7월 제조사 

무상 보증 기간이 끝난 수입차량 대상으로 보증 수리를 연장해 주는 서비스인 ‘코오롱 모빌리티 

케어’ 출시. 10월에는 신규 프리미엄 브랜드 ‘702’ 발표. ‘702’브랜드를 활용한 인증 중고차를 올해

부터 판매한 동사는 내년부터 이를 본격화할 예정. ‘100% 직영 인증 중고차’를 기반으로 지점보다

는 온라인 판매 위주로 진행할 계획. 올해 판매한 인증 중고차는 200대 수준이나, 내년에는 적극

적으로 사업 확장할 예정 

 

투자포인트2. 수입 신차 포트폴리오 다각화를 통한 안정적 매출 기대 

현재 코오롱모빌리티그룹은 11개의 수입차 브랜드 판매. 2015년 이후 국내 수입차 판매 증가율이 

주춤거리고 있는 가운데, 동사는 새로운 수입차 브랜드를 적극적으로 도입하며 안정적 매출 도모. 

2020년 이후 BOSE, JEEP, Polestar 취급하기 시작했으며, 2023년에는 LOTUS와 공식총판 파

트너십 체결. 올해 9월과 10월 ‘에미라’와 ‘엘렉트라’ 국내에 인도했으며 내년 상반기에는 ‘에메야’

도 들여올 예정. 이와 같은 수입 신차 포토폴리오 다각화 전략은 안정적인 수입 신차 매출에 기여

할 전망 

 
Forecast earnings & Valuation 

 2020 2021 2022 2023 2024F 
매출액(억원) N/A N/A N/A 24,030 22,990 
YoY(%) N/A N/A N/A N/A -4.3 
영업이익(억원) N/A N/A N/A 394 138 
OP 마진(%) N/A N/A N/A 1.6 0.6 
지배주주순이익(억원) N/A N/A N/A 127 -47 
EPS(원) N/A N/A N/A 193 -74 
YoY(%) N/A N/A N/A N/A 적전 
PER(배) N/A N/A N/A 15.6 N/A 
PSR(배) N/A N/A N/A 0.1 0.1 
EV/EBITDA(배) N/A N/A N/A 7.4 10.4 
PBR(배) N/A N/A N/A 1.0 0.7 
ROE(%) N/A N/A N/A 6.7 -2.5 
배당수익률(%) N/A N/A N/A 1.3 2.0 
자료: 한국IR협의회 기업리서치센터 

 Company Data 
현재주가 (11/26) 2,050원 

52주 최고가 4,375원 
52주 최저가 1,965원 

KOSPI (11/26) 2,520.36p 

자본금 326억원 
시가총액 1,287억원 

액면가 500원 
발행주식수 63백만주 

일평균 거래량 (60일) 7만주 

일평균 거래액 (60일) 2억원 
외국인지분율 0.25% 

주요주주 코오롱 외 19 인 76.26% 

 
Price & Relative Performance 

 

 
Stock Data 
주가수익률(%) 1개월 6개월 12개월 
절대주가 -12.8 -35.3 -30.4 

상대주가 -10.6 -31.0 -31.0 
 

 
참고 
1) 표지 재무지표에서 안정성 지표는 ‘부채비율’, 성장성 지표는 ‘매출액 증가

율’, 수익성 지표는 ‘영업이익률’, 활동성지표는 ‘총자산회전율,’ 유동성지표는 
‘유동비율’임. 2) 표지 밸류에이션 지표 차트는 해당 산업군내 동사의 상대적 

밸류에이션 수준을 표시. 우측으로 갈수록 밸류에이션 매력도 높음. 
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  연혁 

코오롱모빌리티그룹은  

수입차 판매를  

주요 영업목적으로 하는 회사 

코오롱모빌리티그룹은 2023년 코로롱글로벌로부터 인적분할 방식으로 분할 신설된 법인으로, 수입자동차의 판매를 

주요 영업목적으로 하고 있는 회사이다. 동사가 취급하는 대표적인 수입차로는 BMW, 아우디, 볼보 등이 있다. 작년 프

리미엄 서비스 브랜드 ‘702’를 도입했고, 최근에는 인증중고차 판매 사업 확장에 집중하고 있다. 인증중고차 판매 사

업은 올해부터 시작했으며, 내년부터 본격화되어 실적에 반영될 예상이다. 2024년 3분기 누적 기준으로 코오롱모빌리

티그룹이 판매한 신차는 17,625대(-12.1%YoY)이며, 중고차는 3,241대(+19.7%YoY)이다. 동사의 매출액은 1) 신차판매

(78.7%, 2024년 3분기 누적 기준), 2) A/S 정비사업(14.3%), 3) 중고차 판매(4.8%), 4) 하이엔드오디오 판매(2.1%)와 

5) 기타(0.1%)로 구성되어 있다. 코오롱모빌리티그룹(자회사 포함)의 지점은 국내 신차 판매 44개, 중고차 10개의 전

시장과 42개의 서비스 센터, 오디오 판매 매장 11개, 렌터카 센터 1개를 운영하고 있다.   

 

코오롱모빌리티그룹의 매출액 구성 

 
주: 2024년 3분기 누적 매출액 기준, 자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

코오롱모빌리티그룹의 신차 판매대수 추이  코오롱모빌리티그룹의 중고차 판매대수 추이 

 

 

 
주:  2024년은 3분기 누적 기준, 자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터  주:  2024년은 3분기 누적 기준, 자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 
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연혁: 2023년 인적분할 방식으로 

신설, 유가증권 상장 

코오롱모빌리티그룹은 2023년 1월 코오롱글로벌㈜로부터 인적분할 방식으로 분할 신설되었으며, 유가증권시장에 상

장했다.  

 

코오롱모빌리티그룹의 전신인 코오롱글로벌은 1960년 12월 협화실업㈜로 설립되었으며, 1978년 9월 한국거래소에 

상장되었다. 1982년 코오롱건설㈜로 상호를 변경한 동사는 2000년 코오롱엔지니어링을 흡수합병했다. 1989년에는 

BMW공식딜러 코오롱 모터스를 설립했다. 2011년 12월 코오롱아이넷(무역/IT)와 코오롱비엔에스(자동차유통/스포츠센

터)를 흡수합병 후, 사명을 코오롱글로벌㈜로 변경했다.  

 

2013년 코오롱글로벌은 IT사업부문을 코오롱그룹의 정보기술 시스템 계열사인 코오롱베니트에 양도했다. 2015년 코

오롱씨앤씨를 흡수 합병한 동사는 2018년 코오롱하우스비전을 분할했다. 코오롱모빌리티그룹이 인적분할 전인 2022

년 코오롱글로벌은 1) 코오롱제이모빌리티, 2) 코오롱모티브와 3) 코오롱아우토를 코오롱모빌리티그룹의 종속회사로 

편입시켰다.  

 

코오롱모빌리티그룹은 2023년 6월 BMW, MINI 브랜드 수입자동차 판매 및 정비사업 부문을 물적분할하여 코오롱모

터스로 신설 설립하기로 결정하고, 9월 분할되었다. 2023년 5월에는 코오롱라이프스타일컴퍼니와 로터스카스코리아

를 설립했다. 

 

코오롱모빌리티그룹의 주요 연혁 

 
자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

  

1954
~1989
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~2009
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~

1954 
1960 
1978 
1979 
1982 
1984 
1986 
 
 
1989 
 

개명상사 설립 (㈜코오롱상사의 모태이며, 코오롱그룹의 시발점) 
협화실업㈜ 설립 (코오롱건설㈜ 의 前身) 
한국거래소 상장 
코오롱상사로 사명변경 (㈜코오롱상사와 ㈜삼경물산 통합) 
코오롱종합건설, 코오롱건설㈜로 상호변경 
코오롱스포렉스 설립 
코오롱건설, 삼경개발주식회사 합병 (종합건설회사로서의 역량 강화) 
BMW 성산 A/S 센터 오픈 
BMW 강남 전시장 오픈 
코오롱모터스 설립 
BMW 부산 전시장 오픈 

 

1990 
1994 
 
1999 
2000 
2001 
2003 
2004 
2005 
2006 

코오롱정보통신 설립 
BMW 대구 전시장 오픈 
BMW 광주 전시장 오픈 
코오롱엔지니어링 합병 (환경,엔지니어링 부문 역량강화) 
코오롱건설㈜, 코오롱엔지니어링 흡수합병 
코오롱상사, 기업분할 
건설교통부장관 표창 (건설의 날, 코오롱건설) 
R-R (Rolls-Royce) 청담 전시장 오픈 
코오롱인터내셔널과 코오롱정보통신 합병 
코오롱아이넷출범 

 

2010 
2011 
2015 
2017 
 
 
2019 
 
 
2020 
2021 
 
2022 
 
 
 
 
 
2023 
 

코오롱건설, 코오롱아이넷, 코오롱B&S합병, 대형 종합법인 출범 
코오롱글로벌주식회사 출범 
코오롱씨앤씨(주)를 흡수합병 
Libeto Pte. Ltd. 설립 
리베토 코리아㈜ 설립 
코오롱하우스비전㈜ 분할 
코오롱모듈러스㈜, 코오롱이앤씨㈜로 상호변경 
코오롱오토케어서비스㈜ 주식 인수 
코오롱모듈러스㈜ 주식 인수 
코오롱제이모빌리티㈜ 설립 
Libeto Pte. Ltd.의 리베토코리아㈜ 주식 인수  
코오롱오토케어서비스㈜ 합병 
하사미㈜ 주식 인수 
양산에덴밸리풍력발전㈜ 주식 인수 
㈜엑시아머티리얼스 주식 인수 
코오롱제이모빌리티㈜, 분할신설법인인 코오롱모빌리티그룹㈜의 종속회사로 편입 
코오롱오토모티브㈜, 분할신설법인인 코오롱모빌리티그룹㈜의 종속회사로 편입 
코오롱아우토㈜, 분할신설법인인 코오롱모빌리티그룹㈜의 종속회사로 편입 
인적분할(분할존속법인: 코오롱글로벌㈜, 분할신설법인: 코오롱모빌리티그룹㈜) 
코오롱라이프스타일컴퍼니㈜, 로터스카스코리아㈜ 설립 

 



 

 
    

 

 

 

 

 

 

 5 

 

코오롱모빌리티그룹의 주주 구성 

 
주: 2024년 9월말 기준, 자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 
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  주주구성과 종속회사 

코오롱모빌리티그룹의 최대주주는 

㈜코오롱으로  

지분율 75.23% 보유 

2024년 6월말 기준으로 코오롱모빌리티그룹의 최대주주는 ㈜코오롱으로 지분율 75.23%를 보유중이다. 오운문화재

단과 ㈜코오롱의 최대주주인 이웅열 명예회장, 서창희(이웅렬 회장의 妻)가 지분 0.52%와 0.12%, 0.26%를 보유하

고 있다. 이외 임원 및 계열사 임원들의 합계 지분율은 0.13%이다. 최대주주와 특수관계자의 합계 지분율은 76.26%

이다. 자사주로 1,445,968주가 있으며, 이는 지분율 2.3%이다.  

 

㈜코오롱의 최대주주는 이웅열 명예회장으로 45.83%의 지분율을 보유 중이다.  

종속회사: 

1) 코오롱모터스 

2) 코오롱아우토 

3) 코오롱오토모티브 

4) 코오롱제이모빌리티 

5) 로터스카스코리아 

6) 코오롱라이프스타일컴퍼니 

코오롱모빌리티그룹의 종속기업으로는 1) 코오롱모터스㈜(지분율 100%, 2024년 9월말 기준), 2) 코오롱아우토㈜

(99.57%), 3) 코오롱오토모티브㈜(100%), 4) 코오롱제이모빌리티㈜(100%), 5) 로터스카스코리아㈜(100%)와 6) 코

오롱라이프스타일컴퍼니㈜(100%)이 있다.  

 

코오롱모빌리티그룹은 브랜드 사별 특성에 적합한 마케팅과 투자 전략을 펼치기 위해 수입차 브랜드별 독립법인 체제

를 갖춘 상태이다.  

 

코오롱모터스는 2023년 9월 코오롱모빌리티그룹에서 물적분할하여 설립되었으며, BMW 및 MINI 브랜드 수입 자동

차를 판매하고 정비하는 사업을 영위하고 있다. 즉, BMW딜러사이다. 현재 전국적으로 16개의 전시장이 있으며, 21개

의 서비스센터가 있다. 2024년 9월말 기준 자산과 자본은 각각 5,211억원과 1,210억원으로 종속회사 중 가장 규모가 

크다. 올해 3분기 누적기준으로 동사의 매출액은 12,368억원, 당기순이익은 177억원을 기록했다.   

 

코오롱아우토는 2000년 11월에 설립되었으며, 아우디 딜러사이다. 전시장은 대치, 송파, 서대구, 하남에 있으며, 김포

에는 인증중고차 전시장이 있다. 서비스센터는 강동, 대치, 송파, 서대구 등 4군데에 위치해 있다. 2024년 9월말 기준 

자산과 자본 규모는 각각 610억원과 204억원이다. 적자가 지속되며 코오롱모빌리티그룹이 7월과 10월에 주주배정 

유상증자에 참여하는 방식으로 각각 40억원과 20억원 지원을 받았다. 2023년 2천억원의 매출과 132억원 당기순적

자를 기록했던 동사는 올해 3분기 누적 기준으로는 747억원 매출과 87억원 당기순적자를 기록했다.  
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코오롱모빌리티그룹 지배구조 현황 

 
주: 2024년 9월말 기준, 자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

코오롱모빌리티그룹 자회사의 자산 및 자본 현황 

 
주: 2024년 9월말 기준, 자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

  

㈜코오롱

코오롱모빌리티그룹

롤스로이스

하이엔드오디오
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(BMW) 코오롱모터스㈜

(Audi) 코오롱아우토㈜

(Volvo) 코오롱오토모티브㈜

(Jeep) 코오롱제이모빌리티㈜

(Polestar) 코오롱라이프스타일컴퍼니㈜

(LOTUS) 로터스카스코리아㈜
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코오롱오토모티브는 2016년 4월에 설립되었으며, 볼보의 딜러사이다. 전국에 10개의 전시장과 9개의 서비스센터를 

보유하고 있다. 김포에 인증중고차 전시장을 운영 중이다. 2024년 9월말 기준 자산과 자본 규모는 각각 862억원, 

353억원이다. 올해 3분기 누적 매출액은 2,095억원을, 당기순이익은 32억원을 기록했다.  

 

코오롱제이모빌리티는 지프(JEEP) 딜러사로, 2021년 12월에 설립되었다. 동사는 서울 송파구와 경기도 구리시에서 전

시장과 서비스센터를 운영 중이다. 설립 이후 현재까지 적자가 지속되고 있으며, 올해 3분기 누적기준으로는 35억원

의 당기순적자를 기록했다.  

 

작년에 설립된 로터스카스코리아와 코로롱라이프스타일컴퍼니는 각각 로터스 자동차와 폴스타 자동차를 판매하는 법

인이다.  
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코오롱모터스 매출과 당기순이익 추이  코오롱아우토 매출과 당기순이익 추이 

 

 

 
주: 2024년은 3분기 누적 기준, 자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터  주: 2024년은 3분기 누적 기준, 2020년 11월 지분 취득 

자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

코오롱오토모티브 매출과 당기순이익 추이  코오롱제이모빌리티 매출과 당기순이익 추이 

 

 

 
주: 2024년은 3분기 누적 기준, 2020년 11월 지분 취득  

자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 주: 2024년은 3분기 누적 기준 

자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

  

6,349

12,368

93 177
0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

2023 3Q24

매출

당기순이익

(억원)

390

2,083 1,945 2,000

747

1

-25 -29 -132 -87

-1,000

0

1,000

2,000

3,000

2020 2021 2022 2023 3Q24

매출

당기순이익

(억원)

441 

2,417 2,480 
2,930 

2,095 

-5 

87 76 95 32 

-1,000

0

1,000

2,000

3,000

4,000

2020 2021 2022 2023 3Q24

매출

당기순이익

(억원)

0

240

163

-32 
-55 

-35 
-100

0

100

200

300

2022 2023 3Q24

매출

당기순이익

(억원)



 

 
    

 

 

 

 

 

 

 8 

 

 
  

  국내 수입차 시장 

1987년 자동차 수입 시작, 

2000년 초부터 2015년까지 

수입차 시장 급속히 성장,  

2015년 이후 정체 국면. 

2024년 9월 누계기준 수입차 

판매대수는 19.4만대로 전년동기 

대비 1.5% 감소 

1987년 1월 국내에서 처음으로 자동차가 수입되기 시작했다. 초기에는 2.0L이상의 대형차와 1.0L이하 소형차 시장이 

개방되었으나, 이듬해인 1988년 4월 전차종에 대한 배기량 규제를 풀며 완전히 개방되었다. 개방 첫해 수입차 판매 

업체로는 코오롱상사(BMW), 한성 자동차(벤츠), 효성물산(아우디/폭스바겐)와 한진(볼보)이 있었다. 1988년에는 동부

(푸조), 두산(사브), 기아(포드), 금호(피아트)와 쌍용(르노) 등이 수입차 판매에 가세했다. 1988년 올림픽 이후 빠른 경제 

성장과 함께 50%였던 관세의 단계적 인하(1990년 20%)로 1988년 263대였던 수입차 판매량은 2020년 2,325대

까지 증가했다.  

 

1990년초 수입차 오너에 대한 세무조사로 고전했던 수입차 시장은 1995년 1월 관세를 8%로 인하하고, 7천만원 초과 

승용차의 취득세를 15%에서 2%로 낮추면서 되살아났다. 이에 1993년까지 2천대 미만에 머물던 수입차 판매 대수

는 1996년 1만 315대까지 급증하며 호황을 누렸다. 국내 수입차 시장 규모가 확대됨에 따라 외국 자동차 메이커사가 

직접 진출하기 시작했다. 1995년 BMW를 시작으로 크라이슬러, 포드가 국내 법인을 설립했고, 1999년에는 GM도 본

격 판매를 시작했다. 볼보과 사브가 승용차 직판체제를 갖추었고 2000년에는 도요타가 국내법인을 설립했다.  

 

1998년 IMF로 단기적으로 급감했던 수입차 시장은 2000년 이후 빠르게 회복했다. 이에 2002년에는 Mercedes-

Benz가, 2005년에는 Volkswagen이 국내 현지법인을 출범시켰고, 2003년 이후에는 다양한 고가의 브랜드들의 국내 

진출이 이어졌다. 이 시기 국내 진출한 브랜드로는 Honda, Ferrari, Maserati, 롤스로이드와 마이바흐, 벤틀리 등이 있

다. 2002년 16,119대였던 수입차 판매 대수는 금융위기 직전인 2008년 61,648대까지 급증했다.  

 

2011년 7월에는 한EU FTA가, 2012년 3월에는 한미FTA가 발효되며 수입차 판매 대수는 연간 13만대를 넘어섰고, 수

입차 대중화의 초석을 마련하게 되었다. 이렇듯 수입차 시장은 2002년 판매대수 1만대 재돌파 이후 2015년 20만대

를 돌파할 때까지 연평균 20% 이상으로 고성장했다. 수입차 시장은 2002년부터 2011년까지 연평균 23.2%, 2011년

부터 2015년까지는 23.4% 성장했다. 수입차 판매가 1만대에서 10만대 돌파까지는 9년이 소요됐지만, 10만대에서 

20만대까지는 4년만에 도달하며 가파른 성장세를 나타낸 것이다. 이에 전체 자동차 내수 판매에서 수입차가 차지하는 

비중은 2002년 1.0%에서 2015년 13.4%까지 상승했다. 

 

그러나 2015년 이후 수입차 시장 성장이 둔화되며 정체 국면에 들어섰다. 2022년에는 코로나19 이후 보복 소비와 

2021년부터 이어져온 차량용 반도체 공급망 문제가 해소되며 28만대까지 판매대수가 증가했으나, 2023년과 2024

년(9월 누계까지 기준)에는 각각 전년대비 4.4%, 1.5% 감소했다. 2023년 수입차 판매대수는 27만대이며, 2024년 9

월까지 누계 판매대수는 19.4만대이다. 2024년 전체 자동차 내수 판매에서 수입차가 차지하는 비중은 16.4%이다.  

이와 같이 수입차 시장 성장률이 둔화된 이유는 1) 국산차 경쟁력 강화, 2) 국산차의 가격 경쟁력 강화, 3) 경제 불확실

성 확대, 4) 한국 정부의 친환경차 장려 정책에 따른 디젤차 규제 강화와 5) 중고차 시장 성장 등이 있다. 특히, 현대차

의 제네시스 브랜드는 고가 자동차 시장에서 좋은 반응을 얻으며 수입차와 경쟁 구도를 형성했다.  

산업현황
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수입차 판매대수와 전체 자동차 내수 판매에서 차지하는 비중 추이 

 
주: 2024년은 1~9월 누적 기준, 자료: Big Finance, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

BMW와 벤츠의 시장 점유율이 

높은 편 

연도별 수입차 판매 대수를 브랜드별로 보면 2010년 이후 벤츠와 BMW의 비중 확대가 눈에 띈다. 작년 BMW과 벤

츠의 시장점유율은 각각 28.6%, 28.3%였다. 올해(9월까지 누계 기준)는 각각 28.0%, 24.7%이다. VOLVO는 

5~6%대의 점유율을 유지하고 있으며, AUDI는 최근 수익성이 이슈화 되며 2024년 시장점유율이 3.4%로 전년동기 

대비 3.8%p 하락했다.  

 

주요 수입차의 시장 점유율 추이 

 
주: 2024년은 1~9월 누적 기준, 자료: Big Finance, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

올해 9월말 기준 수입차 등록 

대수는 350만대로  

국내 전체 자동차 등록 대수 대비 

13.4% 비중 

 2024년 9월말 기준으로 국내 전체 자동차 등록 대수는 2,620만대이며, 이 중 수입차의 등록대수는 350만대로 국내 

전체 자동차 등록 대수 대비 13.4% 비중을 차지하고 있다. 브랜드별로는 벤츠가 23.1%(수입차 총 등록대수 대비 기

준)로 가장 많은 비중을 차지하고 있으며, BMW가 바로 뒤를 이어 20.4% 비중으로 2위이다. AUDI와 VOLVO, MINI는 

각각 6.7%, 3.9%, 3.4% 비중을 차지하고 있다. 
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수입차 등록대수 추이  수입차 등록대수 중 각 브랜드 비중 

 

 

 
자료: 한국자동차산업협회, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 한국자동차산업협회, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

  중고차 시장 

국내 중고차 매매업은 1997년 

등록제로 전환.  

2024년(올해 9월까지 누계 기준) 

전체 중고차 판매대수는 192만대. 

유효시장 규모는 96만대 

국내 중고차 매매업은 1996년 법 개정을 통해 1997년부터 허가제에서 등록제로 전환되었다. 이후 시장 진입에 대한 

규제가 완화되면서 현재까지 뚜렷한 독과점 사업자가 부재한 상황이다. 이에 중고차 매매업은 신규 사업자의 진입이 

자유롭고, 시장 지배자가 없는 완전 경쟁 시장의 모습을 보여주며 성장해왔다.  

 

국내 중고차 시장은 거래가 투명하지 않아 정확한 시장 규모에 대한 통계치가 발표되고 있지 않다. 다만, 국토교통부에

서 매월 발표되는 자동차 등록대수 자료에 포함된 ‘이전 등록 현황’이 시장 규모 추정을 위해 사용되며, 중고차 플랫폼 

기업인 케이카에서 이를 활용해 중고차 전체시장 규모와 유효시장 규모를 분기 또는 연간으로 추정해 발표하고 있다. 

유효시장이란 중고차 거래 등록대수 중 개인간 거래를 제외한 사업자 거래대수를 의미한다.  

 

케이카에서 발표한 올해 9월까지 누계기준으로 전체 중고차 판매 대수는 192만대로 국내 신차 판매 대수(수입차 포

함)인 118만대의 1.6배이다. 중고차 유효시장 판매대수는 96만대로 전체 중고차 판매대수의 49.7%를 차지하고 있다. 

2018년 전체 중고차 판매 대수는 263만대에서 2020년 270만대까지 연평균 1.3% 증가했다. 참고로 동기간 신차 시

장은 연평균 2.2% 증가했다. 그러나 코로나 직후 일부 국가의 락다운으로 반도체 등 자동차 부품 공급망 이슈로 생산

량이 줄어들면서 신차와 중고차 판매대수는 2022년까지 감소했다가, 2023년 소폭 회복되었다. 2021년과 2022년 중

고차 판매대수는 각각 1.7%, 4.8% 감소했다.  

 

중고차 시장 내에서 사업자 거래만을 고려한 유효시장 규모는 2024년 9월 누계 기준으로 96만대로 전체 중고차 시

장 규모의 49.7%이다. 유효시장은 2018년 128만대에서 2021년 137만대로 연평균 2.2% 증가했다. 그러나 2022년

에는 전반적인 신차 및 중고차 시장 규모 축소 영향을 받아 유효시장 규모도 감소세로 전환되었다.  
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중고차 시장 규모 추이 

 
주:  3Q24는 2024년 3분기 누적 기준, 자료: 국토교통부, 카이즈유 데이터연구소, 케이카, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

2022년 3월부터 대기업의 

중고차 판매업 시장 진출 가능해짐 

중고차 시장 내 뚜렷한 독과점 사업자가 부재했던 이유는 대기업 진출에 대해 업계의 반발이 존재해 왔고, 동반성장위

원회가 중고차 판매업을 ‘중소기업 적합 업종’으로 지정해 2013년 3월부터 2019년 2월까지 대기업의 신규 진출과 매

출 확장을 제한해 왔기 때문이다. 그러나 2022년 3월 17일 중소벤처기업부가 중고자동차 판매업을 생계형 적합 업종

으로 지정하지 않는다고 의결함으로써, 현대차, 기아차를 포함한 대기업의 중고차 판매업 시장진출이 공식적으로 가능

해졌다. 2020년 초반 중고차 시장에 온라인 사업자의 참여와 이커머스 거래가 증가된데 이어 기업형 사업자들의 시장

참여가 늘어남에 따라 중고차 시장의 유통구조가 좀 더 투명해지면서 효율화가 가능해질 것으로 예상된다.  

 

중소벤처기업사업부 사업조정심의회에서는 2022년 4월 현대차, 기아차의 중고차 시장 진출 시기를 2022년 5월로 

연기하면서 초기 2년간 판매 대수를 제한했었다. 현대차와 기아차는 작년 10월과 11월 중고차 시장에 진출했다. 올해 

5월부터 내년 4월까지 현대차와 기아차는 전체 중고차의 4.1%, 2.9%만 판매 가능하다.  

 

기업형 중고차 사업이 가능해지면서 대기업의 중고차 시장 진입이 이어지고 있다. 올해 5월에는 KG모빌리티가 중고

차 판매를 시작했고, 롯데렌탈도 B2C 중고차 시장에 진출해 중고차 경매 시장에 판매해온 렌터카를 온라인 플랫폼을 

통해 소비자에게 직접 판매할 예정이며, 코오롱모빌리티그룹도 적극적으로 대응하고 있다. 
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  중고차 인증 시장 진입에 따른 매출 성장 기대 

투자포인트1. 중고차 인증 시장 

진입에 따른 매출 성장 기대 

코오롱모빌리티그룹의 첫번째 투자포인트는 중고차 인증 시장 진입에 따른 매출 성장 기대이다. 수입 신차 판매 매출 

성장률이 둔화되고 있는 상황에서 기업형 중고차 인증 시장 진입은 동사에게 성장 모멘텀 기대로 작용할 수 있다.  

 

코오롱모빌리티그룹의 주요 사업은 수입차 판매이다. 동사의 수입 신차 판매는 전체 매출의 78%를 차지하고 있으며, 

매출액이 2021년에 1.6조원에서 2023년 2조원으로 연평균 10.4% 증가했다.  2015년 이후 국내 수입차 판매 시장 

성장이 정체 국면인 가운데 이룬 긍정적인 성과였으며, 이는 동사가 주로 취급하는 BMW의 판매 실적이 다른 수입차 

대비 견조했기 때문이다. 이에 힘입어 총 매출액도 2022년에는 13.8%, 2023년에는 4.5% 증가했다.  

 

그러나 올해 3분기 누적 코오롱모빌리티그룹의 수입 신차 판매 매출액은 1조 2,981억원으로 전년동기 대비 9.7% 감

소했다. 국산차 경쟁력 강화와 경제 불확실성 요인 외에도 저출산에 따른 초고령화 사회로의 가파른 진입과 인구 감소 

예상은 구조적으로 내수 시장 및 수입차 시장 성장 한계에 대한 우려로 연결되고 있다. 이에 동사는 본사에서 직접 중

고차 인증 시장 진입을 통해 기업형 중고차 플랫폼을 운영하며 도약의 계기를 마련하기 위해 노력하고 있다.   

 

수입 신차 매출액: 2021년~2023년 연평균 10.4% 증가  수입 신차 분기별 매출액: 올해 3분기 누적 매출액 전년대비 9.7% 감소 

 

 

 
자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

작년 7월 ‘코오롱모빌리티 케어’ 

출시. 10월 프리미엄 서비스 

브랜드 ‘702’ 발표  

이의 일환으로 동사는 작년 7월 ‘코오롱모빌리티 케어’를 출시했다. 이는 제조사 무상 보증 기간이 끝난 수입차량을 대

상으로 보증 수리를 연장해 주는 서비스로, 딜러업계 최초로 선보인 서비스였다. 출고 후 7년, 주행거리 14만km 미만

의 차량 소유고객 대상으로 코오롱모빌리티그룹이 운용하는 인증 중고차를 통해 해당 A/S센터에서 차량 인증 점검을 

통과하면 1년 또는 2년 단위로 가입이 가능한 상품이다.  

 

‘코오롱모빌리티 케어’는 기간과 주행거리 보증에 따라 1) 스페셜, 2) 프리미엄과 3) 하이엔드로 구성된다. ‘스페셜’은 2

만km의 주행거리와 1년 내 보증을 해주는 상품으로 보상한도는 2천만원이다. ‘프리미엄’과 ‘하이앤드’는 4만km의 주

행거리와 2년 기간을 보증해 주는 상품으로 보상한도는 각각 8백만원과 2천만원이다. 동사는 이 상품을 DB손해보험
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과 함께 기획하며 리스크를 관리하고 있다.    

 

또한, 작년 10월에는 신규 브랜드 ‘702’를 발표했다. 이는 지금까지의 유통 중심 사업에 새롭게 서비스 사업들을 추가

해 나감에 따라 향후 코오롱모빌리티그룹이 제공하는 서비스들을 고객에게 효과적으로 전달하기 위한 별도의 전용 브

랜드이다. 동사는 ‘702’를 통해 프리미엄 자동차 브랜드를 경험하는 모든 고객들에게 차별화된 서비스를 제공하고 고

객의 만족도를 높여 나갈 계획이다. 신규 브랜드 도입의 일환으로 7월에 서비스를 시작했던 ‘코오롱모빌리티 케어’를 

‘702 Care+’로 이름을 변경하고, BMW뿐만 아니라 아우디, 볼보 차량에도 서비스를 제공하기 시작했다. 이 외에도 

‘702 Drive+’ 서비스를 통해 출고 1년 이내 신차급 프리미엄 차량을 구입하지 않고 이용할 수 있는 중고차 렌트 서비

스도 제공하고 있다. 경쟁사의 신차 장기 렌트 대비 75% 수준의 가격에서 제공하고 있다.  

 

프리미엄 서비스 브랜드 ‘702’ 

 
자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

프리미엄 인증 중고차 판매 올해 

시작. 현재까지 200대 수준이나, 

내년부터 온라인 판매 위주로 

본격화 예정 

코오롱모빌리티그룹은 ‘702’브랜드를 활용한 프리미엄 중고차 판매도 올해 시작했고, 내년부터 본격화할 예정이다. 동

사는 케이카와 같이 중고차를 매입해서 인증하는 비즈니스 모델인 ‘100% 직영 인증 중고차’ 기반으로 품질 관리를 철

저히 할 예정이다. 판매는 지점보다는 온라인 판매 위주로 진행할 계획이다. 온라인 사이트는 내년 개설 예정이다.  올

해 인증 중고차 판매 대수는 현재까지 200대 수준이나, 동사는 내년도 적극적으로 사업 확장을 계획하고 있다. 동사는 

중고차 평균 재고 일수를 50일 이내로 관리하며, 적기에 판매가 안된 중고차는 렌터카 사업부로 넘기거나 매도할 예정

이다. 중고차 판매 사업이 본격화되면 캐피탈사의 재고금융을 중고차 매입 시 활용할 수 있다.  

 

2023년 3,911대 중고차를 판매한 동사는 올해 3분기 누적 기준으로 3,243대를 판매했다. 이는 전년동기 대비 19.7% 

증가한 수치이다. 자회사의 차량 매입이 지속되고 BNK 등 금융사를 통한 반납 차량이 증가한 영향도 있지만, A/S정비 

네트워트 연계와 중고차 보증 연장 상품 판매 효과도 있다.  
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분기별 중고차 판매 대수 추이 

 
자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

‘702’ 프리미엄 서비스 밸류체인  

 
자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

  수입 신차 포트폴리오 다각화를 통한 안정적 매출 기대 

투자포인트2. 신규 브랜드 확보를 

통한 수입 신차 포트폴리오 

다각화로 안정적 신차 매출 기대 

코오롱모빌리티그룹의 두번째 투자포인트는 신규 브랜드 확보를 통한 수입 신차 판매 포트폴리오 다각화이다. 이는 동

사의 안정적 수입 신차 매출에 기여할 전망이다.  

 

코오롱모빌리티그룹은 수입차 판매사로, 11개의 브랜드를 보유하고 있다. 1987년 BMW를 시작으로 Rolls 

Royce(2003), MINI(2010), BMW Motorrad(2014), Audi(2015), Volvo(2015), BOSE(2020), JEEP(2021), 

Polestar(2021)와 LOTUS(2023)을 취급하고 있다. 이 중 BMW, Volvo, Audi와 MINI는 2024년 수입차 판매 Top 

Brand 10개에 포함되어 있다. 즉, 2024년 10월까지 누계 판매대수 기준으로 BMW는 1위(54,472대), Volvo는 4위

(11,123대), Audi는 7위(6,529대), MINI는 10위(5,734대)를 차지했다. 동사가 많이 판매한 수입차는 BMW, Volvo와 

Audi이다. 동사는 대부분의 브랜드를 딜러로 취급하고 있으나, Polestar는 Agency로, LOTUS는 Importer로 판매하

고 있다.   
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코오롱모빌리티그룹의 수입차 브랜드 보유현황 

 
자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

2020년 이후 BOSE, JEEP, 

Polestar 취급 시작. 2023년 

LOTUS 도입 

참고로, 수입차 판매시 딜러(Dealer)는 자동차 제조사 또는 Importer와 계약을 맺고 차량을 구매한 후, 직접 소비자에

게 재판매하는 방식으로 운영한다. 따라서 통상 재고를 보유하며, 차량판매, 서비스 및 수리를 담당한다. 딜러는 차량을 

도매가로 구매한 뒤, 소매가로 판매하여 차액을 수익으로 얻는다. 에이전시(Agency)는 딜러와 달리 소비자와의 계약

이 제조사와 직접 체결되는 방식이다. 최근 벤츠와 테슬라 등 일부 프리미엄 브랜드에서 채택한 유통 모델이며, 에이전

시는 자동차 제조사로부터 일정한 수수료를 받고 차량을 판매한다. Importer는 해외 자동차 제조사와 공식 계약을 맺

고 특정 국가나 지역에 차량을 수입하는 역할을 담당한다. 해당 지역에서 딜러 네트워크를 관리하고 마케팅 및 프로모

션 활동을 총괄한다. Importer는 제조사로부터 차량을 도매가로 수입한 후, 현지 딜러에게 도매로 판매한다. 딜러에게 

차량을 공급하는 과정에서 수익을 창출한다.   

 

국내 수입차 판매 대수 증가율이 2015년 이후 주춤거리고 있다. 동사는 이에 대응하기 위해 인증중고차 판매 등 신사

업을 전개하는 한편, 수입 신차의 새로운 브랜드를 적극적으로 도입하고 있다. 2020년 이후 취급하기 시작한 브랜드로

는 BOSE, JEEP, Polestar와 LOTUS가 있다. 동사는 2023년 5월 영국 LOTUS와 공식 총판 파트너십 체결 및 단독 

유통을 진행했고, 올해 7월에는 국내 최초로 로터스 인증 서비스센터를 개소했다. 올해 9월과 10월 스포츠카 ‘에미라’

와 전기 스포츠유틸리티차량 ‘엘렉트라’를 국내에 인도했으며, 내년 상반기에는 ‘에메야’도 국내에 들여올 예정이다. 이

와 같이 수입 신차 판매 포트폴리오 다각화는 수입 신차 판매 성장률 개선에 기여할 전망이다. 

 

올해 인도하기 시작한 로터스(LOTUS) 

 
자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 
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  2023년 실적 Review 

2023년 매출액 2조 

4,030억원(+4.5%YoY), 

영업이익 394억원(-3.9%YoY) 

기록 

코오롱모빌리티그룹의 2023년 매출액은 2조 4,030억원으로 전년 대비 4.5% 증가했다.  

사업 부문별로 보면, 수입신차 판매 매출액이 1조 9,681억원으로 전년 대비 6.3% 증가하며 매출 성장을 견인했다. 반

면, A/S 사업부문과 중고차 판매 부문 매출액은 전년대비 3.4%씩 감소했다. 참고로, 2023년 수입신차와 중고차 판매 

대수는 27,584대와 3,911대로 각각 전년대비 2.8%, 8.3% 증가했다. 중고차 판매대수는 증가했으나, ASP(Average 

Selling Price)가 하락하며 중고차 판매 매출액은 전년 대비 감소했다. 하이앤드 오디오 판매 매출액은 401억원으로 신

규 온라인몰 입점이 확대되며 전년대비 2.8% 증가했다.  

 

동사의 영업이익은 394억원으로 전년대비 3.9% 감소했으며, 영업이익률은 1.6%로 2022년 대비 0.5%p 하락했다. 

매출원가율은 92.0%로 전년대비 1.1%p 상승했으며, 판관비율은 6.3%로 0.6%p 하락했다. A/S사업부문을 제외한 나

머지 사업부문의 매출총이익률은 전반적으로 하락했다. 신차판매, 중고차 판매와 하이엔드 오디오 매출총이익률은 

7.0%, 10.9%, 3.8%로 각각 전년대비 1.2%p, 0.6%p, 3.8%p 하락했다. 신차부분의 매출총이익률은 신규 딜러십 브랜

드(로터스카스코리아㈜, 코오롱라이프스타일컴퍼니㈜) 출시 투자로 하락했다.  

 

지배주주지분 순이익은 127억원을 기록했다.  

  

  2024년 3분기 누적 실적 Review 

2024년 3분기 누적 매출액 1조 

6,496억원(-5.7%YoY), 

영업이익 101억원(-64.5%YoY) 

기록 

코오롱모빌리티그룹의 2024년 3분기 누적 매출액은 1조 6,496억원으로 전년 대비 5.7% 감소했다.  

사업 부문별로 보면, 중고차 판매 부문과 A/S사업부문 매출액은 각각 24.7%, 7.7% 증가했으나, 매출의 78%를 차지

하는 신차 판매 부문의 매출액이 9.7% 감소하며 전체 매출액이 감소했다.  

 

동사의 영업이익은 101억원으로 전년 동기 대비 64.5% 급감했고, 영업이익률도 0.6%로 2023년 3분기 누적 대비 

1.0%p 하락했다. 매출원가율이 92.0%로 전년동기 대비 0.7%p 상승했고, 판관비율이 7.4%로 0.3%p 상승했다.   

 

2024년 3분기 누적 지배주주순이익은 39억원 적자로 전년 동기 88억원 흑자에서 적자 전환했다.  

  

  2024년 실적 전망 

2024년 매출액 2조 

2,990억원(-4.3%YoY), 

영업이익 138억원(-64.9%YoY) 

예상 

코오롱모빌리티그룹의 2024년 매출액을 2조 2,990억원(-4.3%YoY), 영업이익을 138억원(-64.9%YoY), 영업이익률

을 0.6%(-1.0%pYoY)로 추정한다.  

 

수입 신차 판매 시장이 주춤거리는 가운데, 동사의 신차 판매 부문 매출액은 2023년 대비 8.5% 감소할 예상이다. 그

러나, 동사가 인증중고차 판매 사업을 시작한 가운데, 자회사들을 통한 중고차 판매도 늘어나며 중고차 판매 부문 매출

실적추이및전망
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액은 전년 대비 27.5% 증가하며 신차 부문 성장률 감소를 다소 만회할 전망이다. AS사업부문도 2023년 하반기 강릉

과 춘천 AS센터, 2024년 상반기 하남 AS센터 등 신규 지점 설립에 따른 수요가 반영되며 매출액이 7.7% 증가할 것

으로 추정하다.  

 

다만, 영업이익률은 용인과 김포에 인증중고차 지점 설립 비용과 신차 할인에 따른 이익률 하락으로 전년대비 1%p 하

락할 것으로 예상된다.  

 

실적 전망 (단위: 억원, %) 
 2021 2022 2023 2024F 
매출액 20,197 22,989 24,030 22,990 
신차 16,139 18,512 19,681 18,008 
A/S 2,897 3,077 2,971 3,241 
중고차 834 1,009 975 1,243 
하이엔드 오디오 328 390 400 491 
기타   4 6 

영업이익 547 501 394 138 
당기순이익  265 127 -47 
%YoY     

매출액  13.8 4.5 -4.3 
영업이익  -8.4 -21.5 -64.9 
당기순이익   -52.1 적전 
영업이익률 2.7 2.2 1.6 0.6 
당기순이익률  1.2 0.5 -0.2 
자료: 한국IR협의회 리서치센터 

 

코오롱모빌리티그룹 매출액과 증감율 추이 및 전망  코오롱모빌리티그룹 영업이익률 추이 및 전망 

 

 

 
자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터  자료: 코오롱모빌리티그룹, 한국IR협의회 기업리서치센터 
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코오롱모빌리티그룹의  

2024년 PBR은 0.68배로  

역사적 하단 수준 

현재 코오롱모빌리티그룹의 2024년 PBR은 0.68배이다. 상장한 이후 동사의 주가는 PBR Band 0.68배~1.62배 사이

에서 움직였고, 평균 PBR은 1.1배이다. 이를 감안 시, 현재 동사의 주가는 밸류에이션 하단에 위치해 있다. 상장 후 동

사의 수입 신차 매출액이 감소하고, 수익성이 악화되며 주가는 하락했다. 현재 밸류에이션은 역사적 하단 수준이나, 작

년 1월 상장해 상장기간이 길지 않다는 점과 ROE가 마이너스로 전환되었다는 점은 투자 판단 시 유념해야 한다.   

 

코오롱모빌리티그룹 PBR Band 

 
자료: Fnguide, 한국IR협의회 기업리서치센터 

 

경쟁사인 도이치모터스 대비 

ROE와 PBR은 높은 편 

코오롱모빌리티그룹과 같이 수입자동차 판매를 주요 영업으로 영위하는 상장사로는 도이치모터스가 있다.  

 

도이치모터스는 2000년 8월에 설립되어 2009년 1월에 코스닥 시장에 상장되었으며, 2024년 9월말 기준으로 13개

의 연결회사가 있다. 본사인 도이치모터스는 BMW, MINI 신차판매, AS정비사업과 인증중고차 판매 사업을 영위하고 

있다. 2023년 동사는 BMW와 MINI를 각각 15,222대와 3,553대를 판매했다. 국내 BMW 12개, MINI 8개, 중고차 3개

의 전시장과 15개의 서비스센터, 1개의 서비스체크인 센터를 운영하고 있다. 동사의 주요 종속회사로는 상업용 임대사

업을 영위하는 도이치오토월드와 자동차 리스, 할부 사업을 하는 도이치파이낸셜이 있다. 도이치모터스의 실적에 대한 

2024년 시장 컨센서스는 없다. 이에 2024년 9월말 자본과 현재 시가총액을 기준으로 PBR 산출시, 코오롱모빌리티

그룹이 0.7배로 도이치모터스의 0.4배 대비 높다. TTM(Trailing 12 Months) ROE 비교 시, 코오롱모빌리티그룹은 

0.015%이고, 도이치모터스는 -0.004%로 2023년부터 지속적으로 코오롱모빌리티그룹이 높은 편이다.  

 

코오롱모빌리티그룹은 내년부터 본격적으로 인증중고차 판매를 주력하려고 한다. 현재 인증중고차 시장의 주요 플레

이어로 케이카가 있다. 또한 이 시장에 진입한 기업으로는 KG모빌리티와 롯데렌탈이 있다. 이에 참고용으로 이들의 재

무지표와 밸류에이션 지표도 아래 표를 통해 비교해 놓았다.  
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코오롱모빌리티그룹과 주요 경쟁사의 재무지표 및 밸류에이션 지표 비교 (단위: 억원, %, 배) 

    코오롱모빌리티 도이치모터스 케이카 KG모빌리티 롯데렌탈 
주가(원)   2,000 4,595 12,700 3,995 29,300 

시가총액 (억원)   1,256 1,387 6,119 7,846 10,734 

자산총계 (억원) 2021 - 11,212 5,500 18,549 59,892 
 2022 - 12,705 5,344 20,019 69,272 
 2023 8,043 15,728 5,541 26,354 67,181 
 2024E 8,482  5,680  67,686 

자본총계 (억원) 2021 - 3,134 2,755 -991 12,293 
 2022 - 3,557 2,458 10,929 12,944 
 2023 1,903 4,112 2,349 10,827 13,683 
 2024E 1,833  2,320  14,606 

매출액 (억원) 2021 - 17,033 19,024 24,293 24,227 
 2022 22,989 19,571 21,773 34,233 27,389 
 2023 24,030 21,960 20,476 37,364 27,523 
 2024E 22,990  23,463  27,840 

영업이익(억원) 2021 - 564 711 -2,613 2,455 
 2022 501 648 500 -1,120 3,084 
 2023 394 428 590 125 3,052 
 2024E 138  700  2,964 

영업이익률(%) 2021  3.3 3.7 -10.8 10.1 
 2022 2.2 3.3 2.3 -3.3 11.3 
 2023 1.6 2.0 2.9 0.3 11.1 
 2024E 0.6  3.0  10.6 

지배당기순이익(억원) 2021 - 348 468 -2,660 1,188 
 2022 265 364 304 -601 944 
 2023 127 115 284 89 1,200 
 2024E -47  446  1,228 

ROE(%) 2021 0.0 11.7 21.0 284.2 12.3 
 2022 0.0 10.9 11.7 -12.1 7.5 
 2023 6.7 3.0 11.8 0.8 9.0 
 2024E -2.5  19.1  8.7 

PER(배) 2021 - 6.5 34.0 N/A 10.3 
 2022 - 4.8 18.3 N/A 10.7 
 2023 15.5 13.8 19.9 181.8 8.5 
 2024E N/A  10.6  5.6 

PBR(배) 2021 - 0.7 6.0 -4.2 1.1 
 2022 - 0.5 2.3 1.5 0.8 
 2023 1.0 0.4 2.4 1.5 0.7 
 2024E 0.7    2.6  0.6 

PSR(배) 2021 - 0.1 0.8 0.2 0.5 
 2022 - 0.1 0.3 0.1 0.4 
 2023 0.1 0.1 0.3 0.4 0.4 
 2024E 0.1  0.2  0.3 

배당수익률(%) 2021 - 4.6 2.2 - 2.4 
 2022 - 6.3 6.6 - 3.3 
 2023 1.3 7.4 6.5 - 4.3 
주:  주가, 시가총액은 2024년 11월 22일 기준/ 코오롱모빌리티그룹의 2024년 실적은 당사 추정치 기준, 케이카와 롯데렌탈은 시장 컨센서스 기준. 도이치모터스와 
KG모빌리티는 시장 컨센서스 부재, 자료: Fnguide, 한국IR협의회 리서치센터 
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리스크 요인은  

1) 금리 리스크와  

2) 적은 유통가능 주식 수 

코오롱모빌리티그룹의 리스크 요인으로는 1) 높은 부채비율로 인한 금리 리스크와 2) 적은 유통가능주식 수가 있다.  

 

코오롱모빌리티그룹의 2024년 9월말 부채 비율은 369.4%이다. 이는 올해 3월말 383.5% 대비 낮아졌지만, 작년말 

부채비율 322.2% 대비 높아진 수치이다. 동사의 높은 부채 비율은 신차 재고금융과 관련한 단기차입금이 있기 때문

으로, 2024년 9월말 동사의 구매자금 대출액은 1,599억원이다. 동사는 고정형 금리 차입금과 변동형 금리 차입금의 

적절한 균형을 통해 위험을 관리하고 있으나, 최근 재고자산회전율이 낮아지고 있어, 이에 대한 추이를 지켜볼 필요가 

있다. 동사의 재고자산회전율은 2023년 19.9%에서 올해 3분기 말 13.0%로 낮아졌다.  

 

동사의 최대주주와 특수관계자의 합계 지분율은 76.26%이며, 자사주는 2.3%이다. 이를 제외한 유통가능 주식수는 

13,459,546주에 불가하다. 이와 같은 적은 유통가능 주식 수는 기관투자자의 투자를 제한하는 요인으로 작용하는 동

시에 적은 거래량으로도 주가의 변동성이 커질 수 있다는 점에서 리스크 요인으로 작용할 수 있다. 참고로, 동사의 최

근 3개월간 일평균 거래대금은 1.8억원이었다.   

  

리스크요인
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포괄손익계산서   재무상태표 
(억원) 2020 2021 2022 2023 2024F 

매출액 N/A N/A N/A 24,030 22,990 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A -4.3 

매출원가 N/A N/A N/A 22,115 21,266 

매출원가율(%) N/A N/A N/A 92.0 92.5 

매출총이익 N/A N/A N/A 1,915 1,724 

매출이익률(%) N/A N/A N/A 8.0 7.5 

판매관리비 N/A N/A N/A 1,522 1,586 

판관비율(%) N/A N/A N/A 6.3 6.9 

EBITDA N/A N/A N/A 830 589 

EBITDA 이익률(%) N/A N/A N/A 3.5 2.6 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A -29.1 

영업이익 N/A N/A N/A 394 138 

영업이익률(%) N/A N/A N/A 1.6 0.6 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A -64.9 

영업외손익 N/A N/A N/A -175 -193 

금융수익 N/A N/A N/A 57 86 

금융비용 N/A N/A N/A 238 286 

기타영업외손익 N/A N/A N/A 6 7 

종속/관계기업관련손익 N/A N/A N/A 0 0 

세전계속사업이익 N/A N/A N/A 219 -55 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A 적전 

법인세비용 N/A N/A N/A 93 -8 

계속사업이익 N/A N/A N/A 126 -47 

중단사업이익 N/A N/A N/A 0 0 

당기순이익 N/A N/A N/A 126 -47 

당기순이익률(%) N/A N/A N/A 0.5 -0.2 

증가율(%) N/A N/A N/A N/A 적전 

지배주주지분 순이익 N/A N/A N/A 127 -47 
 

 

(억원) 2020 2021 2022 2023 2024F 

유동자산 N/A N/A N/A 2,698 3,107 

현금성자산 N/A N/A N/A 474 228 

단기투자자산 N/A N/A N/A 33 62 

매출채권 N/A N/A N/A 280 272 

재고자산 N/A N/A N/A 1,209 1,874 

기타유동자산 N/A N/A N/A 702 672 

비유동자산 N/A N/A N/A 5,345 5,374 

유형자산 N/A N/A N/A 2,328 2,376 

무형자산 N/A N/A N/A 586 587 

투자자산 N/A N/A N/A 70 28 

기타비유동자산 N/A N/A N/A 2,361 2,383 

자산총계 N/A N/A N/A 8,043 8,482 

유동부채 N/A N/A N/A 3,514 4,512 

단기차입금 N/U41A N/U41A N/U41A 1,841 2,441 

매입채무 N/A N/A N/A 198 277 

기타유동부채 N/A N/A N/A 1,475 1,794 

비유동부채 N/A N/A N/A 2,624 2,137 

사채 N/A N/A N/A 720 255 

장기차입금 N/A N/A N/A 21 21 

기타비유동부채 N/A N/A N/A 1,883 1,861 

부채총계 N/A N/A N/A 6,138 6,649 

지배주주지분 N/A N/A N/A 1,903 1,831 

자본금 N/A N/A N/A 326 326 

자본잉여금 N/A N/A N/A 1,290 1,290 

자본조정 등 N/A N/A N/A -79 -79 

기타포괄이익누계액 N/A N/A N/A 0 0 

이익잉여금 N/A N/A N/A 366 293 

자본총계 N/A N/A N/A 1,905 1,833 
 

   

현금흐름표  주요투자지표 
(억원) 2020 2021 2022 2023 2024F 

영업활동으로인한현금흐름 N/A N/A N/A 225 -113 

당기순이익 N/A N/A N/A 126 -47 

유형자산 상각비 N/A N/A N/A 430 442 

무형자산 상각비 N/A N/A N/A 7 9 

외환손익 N/A N/A N/A 0 0 

운전자본의감소(증가) N/A N/A N/A -443 -511 

기타 N/A N/A N/A 105 -6 

투자활동으로인한현금흐름 N/A N/A N/A -443 -475 

투자자산의 감소(증가) N/A N/A N/A -16 42 

유형자산의 감소 N/A N/A N/A 54 0 

유형자산의 증가(CAPEX) N/A N/A N/A -539 -490 

기타 N/A N/A N/A 58 -27 

재무활동으로인한현금흐름 N/A N/A N/A 10 370 

차입금의 증가(감소) N/A N/A N/A 415 860 

사채의증가(감소) N/A N/A N/A -80 -465 

자본의 증가 N/A N/A N/A 0 0 

배당금 N/A N/A N/A 0 -26 

기타 N/A N/A N/A -325 1 

기타현금흐름 N/A N/A N/A 0 -28 

현금의증가(감소) N/A N/A N/A -208 -246 

기초현금 N/A N/A N/A 682 474 

기말현금 N/A N/A N/A 474 228 
 

 

 2020 2021 2022 2023 2024F 

P/E(배) N/A N/A N/A 15.6 N/A 

P/B(배) N/A N/A N/A 1.0 0.7 

P/S(배) N/A N/A N/A 0.1 0.1 

EV/EBITDA(배) N/A N/A N/A 7.4 10.4 

배당수익률(%) N/A N/A N/A 1.3 2.0 

EPS(원) N/A N/A N/A 193 -74 

BPS(원) N/A N/A N/A 2,918 2,807 

SPS(원) N/A N/A N/A 36,938 35,243 

DPS(원) 0 0 0 40 40 

수익성(%)      

ROE N/A N/A N/A 6.7 -2.5 

ROA N/A N/A N/A 1.6 -0.6 

ROIC N/A N/A N/A N/A 2.7 

안정성(%)      

유동비율 N/A N/A N/A 76.8 68.9 

부채비율 N/A N/A N/A 322.2 362.7 

순차입금비율 N/A N/A N/A 217.2 259.1 

이자보상배율 N/A N/A N/A 1.7 0.5 

활동성(%)      

총자산회전율 N/A N/A N/A 3.0 2.8 

매출채권회전율 N/A N/A N/A 85.8 83.3 

재고자산회전율 N/A N/A N/A 19.9 14.9 
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최근 3개월간 한국거래소 시장경보제도 지정 여부 

시장경보제도란? 
한국거래소 시장감시위원회는 투기적이거나 불공정거래 개연성이 있는 종목 또는 주가가 비정상적으로 급등한 종목에 대해 투자자주의 환기 등을 통해 불공 정거래를 사전에 예방하기 위한 제도를 시행하고 있습니다. 
시장경보제도는 「투자주의종목 투자경고종목 투자위험종목」의 단계를 거쳐 이루어지게 됩니다.  
※관련근거: 시장감시규정 제5조의2, 제5조의3 및 시장감시규정 시행세칙 제3조~제3조의 7 

 

종목명 투자주의종목 투자경고종목 투자위험종목 

코오롱모빌리티그룹 X X X 
 

 

 

Compliance notice 

본 보고서는 한국거래소, 한국예탁결제원과, 한국증권금융이 공동으로 출연한 한국IR협의회 산하 독립 (리서치) 조직인 기업리서치센터가 작성한 기업분석 보고서입니다. 본 자료는 시가총액 5천억원 미만 중소형 기업에 
대한 무상 보고서로, 투자자들에게 국내 중소형 상장사에 대한 양질의 투자 정보 제공 및 건전한 투자문화 정착을 위해 작성되었습니다. 

 당사 리서치센터는 본 자료를 제3자에게 사전 제공한 사실이 없습니다. 

 본 자료를 작성한 애널리스트는 자료작성일 현재 해당 종목과 재산적 이해관계가 없습니다. 

 본 자료를 작성한 애널리스트와 그 배우자 등 관계자는 자료 작성일 현재 조사분석 대상법인의 금융투자상품 및 권리를 보유하고 있지 않습니다. 
 본 자료는 중소형 기업 소개를 위해 작성되었으며, 매수 및 매도 추천 의견은 포함하고 있지 않습니다. 

 본 자료에 게재된 내용은 애널리스트의 의견을 정확하게 반영하고 있으며, 외부의 부당한 압력이나 간섭 없이 신의 성실하게 작성되었음을 확인합니다.  
 본 자료는 투자자들의 투자판단에 참고가 되는 정보제공을 목적으로 배포되는 자료입니다. 본 자료에 수록된 내용은 자료제공일 현재 시점의 당사 리서치센터의 추정치로서 오차가 발생할 수 있으며 정확성이나  

완벽성은 보장하지 않습니다. 
 본 조사자료는 투자 참고 자료로만 활용하시기 바라며, 어떠한 경우에도 투자자의 투자 결과에 대한 법적 책임 소재의 증빙자료로 사용될 수 없습니다. 

 본 조사자료의 지적재산권은 당사에 있으므로, 당사의 허락 없이 무단 복제 및 배포할 수 없습니다. 
 본 자료는 텔레그램에서 "한국IR협의회(https://t.me/kirsofficial)" 채널을 추가하시어 보고서 발간 소식을 안내받으실 수 있습니다. 

 한국IR협의회가 운영하는 유튜브 채널 ‘IRTV’에서 1) 애널리스트가 직접 취재한 기업탐방으로 CEO인터뷰 등이 있는 ‘小中한탐방’과 2) 기업보고서 심층해설방송인 ‘小中한 리포트 가치보기’를 보실 수 있습니다. 
 


